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Ma gli stranieri
sono soltanto
uno su 26

e universita italiane at-
‘s« traggono ancora troppo
poco gli studenti stranieri.
Durante lo scorso anno acca-
demico, gli atenei italiani
hanno accolto appena 110
mila studenti stranieri (1 su
26), soprattutto non comuni-
tari. In 10 mila si sono iscritti
ad atenei pontifici. Provengo-
no per lo piti da Albania, Ci-
na, Camerun, Iran.

Il record di iscritti lo detie-
ne l'ateneo di Bologna, a se-
guire Roma, Pisa, Firenze, Le
facolta pil gettonate sono
economia (il 19% degli ex-
tra europei), ingegneria (cir-
ca il 18%) e medicina 11%.
E se in ltalia gli universitari
provenienti dall'estero solo il
3,8%, secondo il rapporto
Emn ltalia (European Migra-
tion Network), quelli che stu-
diano nei college in Gran Bre-
tagna salgono al 21%, al
10% in Germania, con una
media Ue dell'8,6%. A frena-
re I'accesso degli stranieri al-
le nostre universita, osserva
Antonio Ricci di Emn Italia, ci
sono-«la burocrazia, il man-
cato riconoscimento del tito-
lo di studio ottenuto nel pae-
se d'origine e l'insufficienza
di alloggi». Il messaggio del-
la rete europea migrazioni e
che bisogna rafforzare le po-
litiche di sostegno per per-
mettere che all'universita ab-
biano accesso anche gli stra-
nieri e i figli degli immigrati,
sempre piu presenti nella no-
stra societa. Meta degli uni-
versitari stranieri vive infatti

storazione. Per studiare nel
nostro paese spendono 711
milioni di euro, mentre alf'ita-
lia ne costano circa 45. La
meta di loro, una volta termi-
nati gli studi, decide di rima-
nere e lavorare nel nostro pa-
ese.
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Un 'cbréoﬁ
per manager
in bottiglia

¢ reare un sistema econo-~
“ee mico attorno al vino si-
gnifica estrapolare, valoriz-
zare e comunicare l'identita
di un tertitorio, raccontarne
il carattere. Fattori competiti-
vi che determinano il succes-
so di un brand, soprattutto
all'estero. La prima edizione
del corso di alta formazione
in Wine Design del POLI.desi-
gn, Consorzio del Politecni-
co di Milano, punta a questo
ed e pensato per gli operato-
ri, produttori ed esperti eno-
logi. Il percorso formativo, in
partenza a settembre, si arti-
cola in contributi teorici e
pratici e workshop proget-
tuali. Tre le macro sezioni: Li-
festyle (la relazione tra vino,
cultura e consumo in chiave
sociologica), Branding (cor-
porate image, packaging, di-
segno della bottiglia, etichet-
te), Experience (come & cam-
biato il consumo del vino ed
i luoghi della produzione),

Il corso & sponsorizzato
da Luigi Bormioli Italy, azien-
da italiana leader nelia pro-
duzione in vetro. Info:
formazione@polidesign.net
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